Alles Haptiker

Der Liesmich Verlag.
Von Christoph Awe

ngesichts der Tatsache, dass in

diesen Tagen iiberall der Ruf

,Print ist tot“ ertont, ist das

Griinden einer Zeitung ein Un-

erfangen, fiir das man schon
mal, vorsichtig gesagt, erstaunt angeguckt
wird. Gleiches gilt, wenn plotzlich jemand
auftaucht und einen Buchverlag ins Leben
ruft. Es gibt diese Menschen. Karsten Mockel
ist so einer. Er hat 2013 in Leipzig den Lies-
mich Verlag gegriindet. ,,Das kann doch nicht
so schwer sein®, sagte er sich und legte los.
Die Idee kam durch Kontakte mit Autoren zu-
stande, die ihm ihr Leid klagten, wie schwie-
rig es sei, einen Verlag zu finden. Ein Team
aus engagierten Mitstreitern fand sich schnell,
und nach Aufrufen im Internet trudelten auch
bald die ersten Manuskripte ein.

Mittlerweile sind zwei Romane im Liesmich
Verlag erschienen. Das Debiit ,,Pedalpilot
Doppel-Zwo™ von Wolf Schmid spielt in der
Fahrradkurierszene Hamburgs und erschien
im Herbst 2014. Im Friihjahr 2015, piinktlich
zur Leipziger Buchmesse, folgte dann ,,Fayvel
der Chinese. Aufzeichnungen eines wahn-
witzigen Ganoven des polnischen Autors
Philippe Smolarski. Ein teils fiktiver, teils his-
torischer Roadmovie, der den Leser u. a. ins
Warschauer Ghetto fiihrt.

Beim Betrachten der Publikationen des Ver-
lags fallen einem zwei Dinge sofort ins Auge:
Zundchst das gut durchdachte und klare
,,Corporate Design®, das sich nicht nur bei den
Biichern selbst, sondern auch auf der Home-
page, den Werbepostkarten etc. zeigt. Ein
hoher Anspruch an das Design — was einen
groBen Wiedererkennungswert zur Folge hat.

Der zweite Aspekt ist die sichtliche Liebe zum

Detail. Der Fahrradkurier-Roman von Schmid
beinhaltet bspw. eine Hamburg-Karte, die den
Leser einzelne Stationen der Geschichte auch
geografisch nachverfolgen lésst, ergénzt durch
ein Glossar mit kurzen Informationen, die v. a.
fiir Nicht-Hamburger spannend sind. Analog
dazu findet man im polnischen Gangster-Ro-
man Erklirungen zu historischen Personen
und Begriffen jener Zeit.

Inzwischen gibt es auch eine Kollegin fiir die
Offentlichkeitsarbeit, was dem Kernteam von

nun sieben Leuten weitere Moglichkeiten fiir
die AuBendarstellung des Verlagsangebots
eroffnet. Schon jetzt ist auch beim Marketing
erkennbar, dass dort viele gute Ideen entste-
hen: Da wird das Exemplar von ,,Pedalpilot
Doppel-Zwo“ schon mal stilsicher per Fahr-
radkurier in der LZ-Redaktion abgeliefert,
selbstverstiandlich inklusive Reparaturset fiir
den Drahtesel des Redakteurs.

Das niichste Projekt

Nun stellt sich natiirlich die Frage nach dem
nichsten Projekt. Der Druck, in 2016 wieder
ein Buch zu publizieren, sei nicht da, es exis-
tierte keinerlei Erwartung, und dies ermogli-
che es, noch stérker auf die Qualitét zu achten,
so Verlagsleiter Mockel. Der Wunsch nach
einer zeitnahen neuen Verdffentlichung sei
natiirlich trotzdem sehr stark. Derzeit kommt
ungefahr ein Manuskript pro Woche an. Jeder,
der etwas einsendet, erhilt eine detaillierte
Antwort inklusive Anregungen. Das ist dem
Team besonders wichtig. Auch Vorschlage
fir Kochbiicher waren schon dabei, man
werde jedoch auf jeden Fall bei Belletristik
bleiben, da ist man sich bei Liesmich einig.
Zwei sehr interessante Manuskripte habe man
im Moment auf dem Tisch. Die Entscheidung
dariiber, was letztendlich veroffentlich wird,
trifft das Team gemeinsam: ,,Alle miissen da-
hinterstehen®, so lautet die klare Botschaft. Da
kann es schon mal passieren, dass die eigene
personliche Begeisterung fiir eine Einsendung
gedampft wird, wenn die anderen nicht restlos
iiberzeugt ist.

Eine weitere Hoffnung fiir die Zukunft
schwebt ebenfalls noech im Raum: Eine
grobere Reichweite des eigenen Vertriebs. In
Leipzig findet man die Romane in vielen Buch-
handlungen, auch den groBen. In Hamburg,
immerhin Schauplatz des Erstlings, stie8 man
jedoch trotz personlicher Vor-Ort-Akquise
auf nahezu kein Interesse. Ubers Internet
kann man die Werke natiirlich ebenfalls er-
stehen. Im verlagseigenen Onlineshop zum
Beispiel. Dort findet man auch die jeweiligen
E-Book-Ausgaben. Bietet man halt einfach
mit an, gehort ja mittlerweile irgendwie dazu,
sagen sie. Dabei haben sie eigentlich alle viel
lieber ein richtiges Buch in der Hand.



V.l.n.r.; Isabella, Karsten, Laura und Franziska vom Liesmich Verlag.





